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ATA DE ABERTURA DOS TRABALHOS DA SUBCOMISSAO
TECNICA DA CONCORRENCIA PUBLICA N° 01/2023.

As 10h15min horas do dia 08 de janeiro de 2024, na sala 203, na sede do Tribunal de
Contas Estado da Bahia, reuniu-se a Subcomissdo Técnica da Concorréncia Publica n°
001/2023, composta pelos servidores José da Paixdao Andrade Barbosa e Janio Abreu de
Andrade, além de Yuri de Goes Novaes Beserra de Almeida mestre em Comunicacgéo,
vinculado @ UCSAL e Faculdade Dois de Julho, conforme sorteio realizado em sessio
publica no dia 30/11/2023, pela Comissdo Permanente - : Licitacdo, nos termos do art. 10
da Lei Federal n® 12.232/2010. Nesta data, reuniram-se José da Paixdo Andrade Barbosa,
Janio Abreu de Andrade e Yuri de Gées Novaes Bes: :::, para abertura dos trabalhos da
Subcomiss&o Técnica. Conforme prevé o edital de licita, 0, passardo a ser analisadas as
Propostas Tecnicas, cujos contelidos estdo contidos -os invélucros n° 01 (Plano de
Comunicagao Publicitaria - *ia ndo identificada) e n° 03 (i.:entificados, contendo os quesitos
Capacidade de Atendime:in, Repertorio e Relatos de Solucées de Problemas de
Comunicagéo), recebidos pela Comissdo Permanente de Licitacdo. Foram contabilizadas 04
(quatro) licitantes, sendo estas as seguintes empresas: VETOR MARKETING E
PUBLICIDADE LTDA, CNPJ 31.568.560/0001-70, CDLJ PUBLICIDADE LTDA CNPJ
05.034.051/0001-58, VINTE E DOIS PUBLICIDADE LTDA, CNPJ 05.665.695/0001-44, SLA
PROPAGANDA LTDA, CNPJ 40.583.726/0001-19. Os integrantes da Subcomiss&o Técnica
fizeram a leitura de alguns pontos do Termo de Referéncia e passaram a nomear e
diferenciar os involucros n°® 01 (ndo identificados) como as propostas A, B, C e D. Em
seguida, foi iniciada a verificacao dos involucros n° 03 (via ‘dentificada), tendo sido acordado
que a pontuagao de todas as propostas seria feita con intervalos de 0,5 pontos, para
facilitar a analise e o julgamento, e que passaremos a julgar as propostas individualmente,
mesmo estando reunidos, em datas e horarios que forem acordados por todos, preparando
uma ata ao final do julgamento. Nada mais havendo, et', Janio Abreu de Andrade, lavrei a
presente ata, que, depois de lida e achada conforme, vai devidamente assinada por todos.
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ATA DE JULGAMENTO FINAL DA SUBCOMISSAO TECNICA DA CONCORRENCIA
PUBLICA N° 01/2023.

Aos oito dias do més de janeiro de 2024, reuniu-se a Subcomis : 20 Técnica da Concorréncia Plblica
n°® 01/2023, a fim de apresentar o julgamento das propostas t¢ ri zas. Passou-se ao lancamento das
notas referentes a avaliagdo das propostas apresentadas, corn vistas ao julgamento técnico dos
envelopes de n° 01 (vias n&o identificadas), neste ato designados como envelopes A, B, C e D,
compreendendo o plano de comunicagéo publicitaria, e de n® 03 (vias identificadas), das empresas
VETOR MARKETING E PUBLICIDADE LTDA, CNPJ 31.56i. 560/0001-70, CDLJ PUBLICIDADE
LTDA CNPJ 05.034.051/0001-58, VINTE E DOIS PUBLICIDAL.E LTDA, CNPJ 05.665.695/0001-44,
SLA PROPAGANDA LTDA, Ci{PJ 40.583.726/0001-19 compreendendo os quesitos Capacidade de
Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo. Apos as andlises e

avaliagéo das propostas por parte dos integrantes da Subcomisséo Técnica, apresentamos abaixo
as tabelas contendo as notas:

ENVELOPES N° 01 (VIA NAO IDENTIFICADA)

Emp A EmpB | EmpC | EmpD
RACIOCINIO BASICO (MAX. 10 PTS) R 9 6,83 533
ESTRATEGIA DE COMUNICACAO e 18,67 15 11.67
PUBLICITARIA
(MAX. 20 PTS)
IDETA CRIATIVA (MAX. 25 PTS) 2183 23,33 16,17 14,17
E%)RATEGM DE MIDIA E NAO MIDIA (MAX. 10 8 6,5 9 6,67
TOTAL DE PONTOS 54,83 57,5 47 37,84

ENVELOPES N° 03 (VIA IDENTIFICADA)

VETOR CDLJ | 22PUB SLA

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (MAX. 15 PTS) 10,83 12,17 11,50 12,50

REPERTORIO (MAX. 10 PTS) 6,00 7.83 747 7.67
RELATOS DE SOLUCOES 713 9,50 9,00 | 10,00
(MAX. 10 PTS)

TOTAL DE PONTOS 245 295 | 27,67 | 3017
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Destaca-se que a empresa cujo envelope foi identificado como D, n&o apresentou a
proposta devidamente grampeada conforme exigido no item 2.1.2.2, h do Edital, assim como
também n&o constou dentro do seu envelope DVD, conforme exigido no item 2.1.2.2.3.4 do
Edital. Deste modo, essa Subcomissdo entende que houve um descumprimento editalicio,
motivo pelo qual sugere a desclassificagdo da licitante cuja proposta foi encaminhada no
envelope de letra “D”.

Foi realizado ainda um exame comparativo entre as - postas e feita a gradacdo das
pontuacdes atribuidas, de forma que reflitam maior ou 'i ** or adequacéo de cada proposta
aos critérios de julgamento estabelecidos em edital. Em 2tsncéo ao item 4.8.1 do Apenso I
do Termo de Referéncia, esta Subcomissao Técnica re ulizou uma verificacdo final, a fim de
assegurar o cumprimento de tal exigéncia. Nada mai: havendo, eu, Janio Abreu de
Andrade, lavrei a presente ata, que, depois de lida e a:hada conforme, vai devidamente
assinada por todos. Esta subcomissdo finalizou os irabalhos no dia 08/01/2024 as
18h38min.
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A Comissdo Permanente de Licitacdo

Ref. Concorréncia 001/2023

JUSTIFICATIVA

As pontuagOes foram dadas individualmente pelos integran.: da Subcomissio Técnica, que
analisaram e valoraram cada quesito e subquesito a partir ae :ributos avalidveis e aplicados de
modo a servirem de balizadores para garantia da isonomia na ati - ,uicdo das notas as licitantes, e de
acordo com o conhecimento técnico e expertise de cada avaliader. Para afribuicdo das notas, foram
considerados consisténcia técnica demonstrada na defesa e arguinentos apresentados, bem como as
informagdes prestadas pelas licitantes, a partir de avaliacdo abrangente dos atributos da relevancia
dos pontos de destaque e/ou fragilidades identificados nas propostas técnicas. Foi realizado ainda
um exame comparativo entre as propostas e feita a gradagdo das pontuacoes atribuidas, de forma
que reflitam maior ou menor adequagdo de cada proposta aos critérios de julgamento estabelecidos

em edital.

Salvador, 08 de janeiro de 2024.
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VETOR MARKETING E PUBLICIDADE LTDA

Parametros - Envelope n° 03 Pontuacio ' w;ulgadnr
1.2 A capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos trabalhos por eie Valor
realizados para seus clientes serdo pontuados até o maximo d. 15,0 (quinze) pontos, i JANIO JOSE YURI
P Maximo: |
conforme os sequintes quesitos: . :
a) o porte e a tradicao dos clientes atuais da licitante e o conceito de ~eus produtos e 2 1
senvigos no mercado M 1 1,5
b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias 4 2 2 5
c)a adequagdo das quantificagbes desses profissionais a estratégia de comunicagao 2
publicitaria do TCE/BA 2 2 2
d) a adequagdo das instalagoes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a 3 2 25
disposi¢ao da execugdo do contrato ’ 2
e) a operacionalidade do relacionamento entre o Tribunal de Contas do Estado da Bahiae a 3 2
licitante, esquematizado na proposta 2 2
f) a relevancia e a utilidade das informagoes de marketing e comunicagao, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante colocara P .
regularmente a disposi¢do do TCE/BA, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato 2 L5 1 1,5|MEDIA ARITIMETICA
TOTAL ;
15 11 10,5 11 10,83
1.3 O Repertério sera pontuado até o maximo de 10,0 pontos, conforme os seguintes Valor : . <
quesitos: Maximo: A I <OSE LRI
a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propos a resolver 4 25 2
b) a qualidade da execugao e do acabamento da pega e/ou material 3 I 2 )
c) a clareza da exposi¢do das informagoes prestadas 3 "'l ' 2 1’5 MED]A ARITIMETICA
TOTAL 10 6l 6,5 5,5 6,00
Parametros - Envelope n° 03 Pontuagiio . Julgader
1.4 Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao serdo pontuados até o maximo Valor JANIO JosE YURI
de 10,0 (dez) pontos, conforme os seguintes quesitos: Maximo:
a) a evidéncia de planejamento publicitario s o 15 3
‘ ’
b) a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugdo 3 2 3 25 N
y ’
c) a relevancia dos resultados apresentados 3 25 25 25
’ ’ ’
d) a concatenagdo logica da exposigdo 2 1 15 1|MEDIA ARITIMETICA
,
TOTAL
10 8 75 8 7,83
CDL PUBLICIDADE LTDA CNPJ 05.034.051/0001-58
Parametros - Envelope n° 03 Pontuacio Julgador
1.2 A capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos trabalhos por ele valor
realizados para seus clientes serdo pontuados até o maximo de 15,0 (quinze) pontos, M(éxirnn' JANIO JOSE YURI
conforme os sequintes gquesitos: i
a) o porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e 2 = i
servigos no mercado 1 2 2
b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias 3 :;‘l 2.5 25
¥ ’
c)a adequacdo das quantificacoes desses profissionais a estratégia de comunicagao 4
publicitiria do TCE/BA z 1 15 1,5
d) a adequagdo das instalacdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a I
disposigao da execug¢ao do contrato 3 & 2,5 2,5
e) a operacionalidade do relacionamento entre o Tribunal de Contas do Estado da Bahiae a 3 - + 2
licitante, esquematizado na proposta . 'I )5 2
f) a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagéo, das pesquisas de !
audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante colocara 5 i | . 2
regularmente a disposi¢do do TCE/BA, sem énus adicional, durante a vigéncia do contrato 1, | . 15 1,5|MEDIA ARITIMETICA
TOTAL 15 12 12,5 12 12,17
1.3 O Repertério sera pontuade até o maximo de 10,0 pontos, conforme os seguintes Valor ; :
" = JANIO |
quesitos: Maximo: JOSE YUR
a) a ideia criativa e sua pertinéncia ac problema que a licitante se propas a resoclver 4 3 3 15
’
b) a qualidade da execugao e do acabamento da pega e/ou material 3 2 25 )
’
c) a clareza da exposicdo das informacgdes prestadas 3 3 55 3 MEDlA ARlTlMéﬂCA
,
TOTAL 10 8 8 7.5 7,83 /
Parametros - Envelope n° 03 Pontuagéo Julgador
1.4 Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo serdo pontuados até o maximo Valor : .
de 10,0 (dez) pontos, conforme os sequintes quesitos: Maximo: JANID Hesk VORI
a) a evidéncia de planejamento publicitario 2 2 2 2
b) a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre preblema e solugao a % 3 25
i ’
c) a relevancia dos resultados apresentados ¥
) P 3 | 2,5 3
d) a concatenagdo logica da exposigao 2 g 15 2 MF:D?A ARITIMETICA
»
TOTAL 10 1 9 95| 9,50
VINTE E DOIS PUBLICIDADE LTDA - 05.665.695/0001-44 {
P o ! _
Parametros - Envelope n2 03 Pacilfoptuacéo ., Julgador
1.2 A capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos trabalhos por ele = Valor
realizados para seus clientes serao pontuados até o maximo de 15,0 (quinze) pontos, Miaximo: JANIO  «  JOSE_A4—YORT |
conforme os sequintes quesitos: .
4
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a) o porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e

servigos no mercado 2 ! 1 1
b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias 3 £ 3 3
=
c)a adequacdo das quantificagdes desses profissionais a estratégia de comunicagao 2 2 2
publicitaria do TCE/BA
d) a adequagdo das instalagées, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a 3 2 2
disposi¢do da execucdo do contrato
e) a operacionalidade do relacionamento entre o Tribunal de Contas do Estado da Bahiae a a 2 5 5
licitante, esquematizado na proposta
f) a relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicagao, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagac e controle de midia que a licitante colocara i 5
regularmente a disposicde do TCE/BA, sem onus adicional, durante a vigéncia do contrato 2 1,5 15 1,5|MEDIA ARITIMETICA
TOTAL 15 11,5 11,5 11,5 11,50
1.30Re oril a pontuado até iximo de 10, i . :
Q Repertario sera pi o maximo de 10,0 pontos, conferme os seguintes Vajlorr JANIO JOSE YURI
guesitos: Maximo:
a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propés a resolver 4 3 3 9
’
b) a qualidade da execugdo e do acabamento da pega e/ou material 3 2 2 25
’
c) a clareza da expesigdo das informacdes prestadas 3 2 2 25 MEDIA ARITIMETICA
’
TOTAL 10 7 7 7.5 7,17
|Parametros - Envelope n° 03 Pontuagio JANIO JOSE YURI
1.4 Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagde serao pontuados até o mdximo Valor
de 10,0 (dez) pontos, conforme os sequintes quesitos: Méximu: |
a) a evidéncia de planejamento publicitario 2 3 15 2
.
b) a consisténcia das relages de causa e efeito entre problema e solugio 3 K 3 N 25 3
’
c) a relevancia dos resultados apresentados 3 3 3 3
d) a concatenagao logica da exposicdo 2 ) 1.t i 2 1 MEDIA ARITIMETICA
TOTAL 10 q 9 9,00
SLA PROPAGANDA LTDA. - 05.665.695/0001-44
Parametros - Envelope n® 03 Pontuagio
1.2 A capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos trabalhos por ele Valor
realizados para seus clientes serdo pontuados até o maximo de 15,0 (quinze) pontos, Maximo: JANIO JOSE YURI
conforme os seguintes guesitos: )
a) o porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e 2 5
servigos no mercado 2 e
b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias 3 25 25 2
’ ’
c)a adequagdo das quantificagdes desses profissionais a estratégia de comunicacio 2 2 5
publicitaria do TCE/BA 2
d) a adequacido das instalages, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a 3 25 2
disposi¢do da execucdo do contrato ’ 2,5
e) a operacionalidade do relacionamento entre o Tribunal de Contas do Estado da Bahiae a 3 2
licitante, esquematizado na proposta 2,5 2
f) a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagao, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante colocara 5 | . 5
regularmente a disposi¢do do TCE/BA, sem énus adicional, durante a vigéncia do contrato 2 1,5 1,5|MEDIA ARITIMETICA
TOTAL 15 13 13 11,5 12,50
. ori i pontuado até o ma i . ; ;
1.3 07 Repertorio serd pontuado até o maximo de 10,0 pontos, conforme os seguintes Va}nr JANIC I JOSE YURI
guesitos: Maximo: .
a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resolver 4 -J| 3 25
, ,
b) a qualidade da execugéo e do acabamento da pega e/ou matenal 3 5 LII 25 25
it v '
c) a clareza da exposigdo das informagdes prestadas 3 i 7 I 95 2|MEDIA ARITIMETICA
»
TOTAL 10 " 8 7 7,67
|Parametros - Envelope n° 03 Pontuagéo JANIO JOSE YURI
1.4 Relatos de Solugées de Problemas de Comunicagdo serdo pontuados até o maximo Valor
de 10,0 (dez) pontos, conforme os seguintes quesitos: Méximo:
a) a evidéncia de planejamento publicitario 2 2 2 5
b) a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugiao 3 3 3 3
c) a relevancia dos resultados apresentados 3 3 3 3
d) a concatenagéo logica da exposicao 2 2 2 2| MEDIA ARITIMETICA
TOTAL
10 10 10 10 10,00
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JULGAMENTO - A

Parametros - Envelope n° 01 Pontuagao Julgador
1.1.1. Raciocinio Basico - mdximo de 10,0 (dez) pontos: Valor Maximo: . )
JANIO JOSE YURI
a) a analise das caracteristicas e especificidades do Tribunal de Contas e do contexto de ]
sua atuacao
_ !__ 15 15
b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as 2
necessidades de comunicagao publicitaria identificadas
1.5 1,5 1,5
c) o desafio de comunicagdo a ser enfrentado 3
) ¢ 2,5 2,5 2,5
d) os objetivos, geral e especificos, de comunicagao a serem enfrentados em relag3o ao 3
desafio de comunicagio
2 2,5 2,5|MEDIA ARITIMETICA
TOTAL| 10 ] 8 8 8,00
1.1.2. Estratégia de Comunicagao Publicitdria - maximo de 20,0 (vinte) pontos: Valor Maximo:
JANIO JOSE YURI
a) a adequagao do partido tematico e do conceito propostos a natureza do desafio de 3
comunicacao a ser enfrentado
2 25 25
b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa do partido 3
tematico e do conceito propostos
2 2,5 2,5
c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacao do 3
TCE/BA com seus publicos
3 2,5 2,5
d) a adequagao e a exequibilidade da estratégia de comunicagao publicitaria proposta para 3
a solugéo do desafio de comunicagéo
3 2,5 2,5
e) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa da 4
estratégia de comunicagado publicitaria proposta
35 3,5 3,5
f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicagio do TCE/BA o desafio 4
de comunicagao a ser enfrentado, seus publicos, o objetivo geral e os especificos de
comunicagdo e a verba dispenivel
5,5 3,5 3,5[MEDIA ARITIMETICA
TOTAL 20 L7 17 17 17,00
Parametros - Envelope n’ 01 Pontuacdo Julgador
1.1.3. Ideia Criativa — maximo de 25,0 (vinte e cinco) pontos: Valor Maximo: " i g
JANIO JOSE YURI
a) sua adequagao ao desafioc de comunicagio 3
2,5 2.5 2
b) sua adequagao a estratégia de comunicagao publicitaria sugerida pela licitante 3
2,5 2,5 2
c) a originalidade da ideia 3
3 2 2
d) os segmentos de publico alcangados pela ideia 2
2 2 2
e) sua adequagdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo 2
2 2 2
f) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta 2
2 2 2
g) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta 2
2 2 2
h) a pertinéncia da ideia as atividades do MPB A e a sua insergio nos conlextos social, 2
[ politico e econdmico 2 2 1.5
1) a exequibilidade e viabilidade das pegas 2
1.5 2 1,5
j) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e aos 4 = ‘
publicos propostos ] 4 3|MEDIA ARITIMETICA
TOTAL 25 [
)7 5 23 20 21,83
1.1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia - maximo de 10>0 (dez) pontos: Valor Maximo: . ]
JANIO JOSE YURI
a) o conhecimento dos habitos de comunicagdc dos segmentos de publico prioritarios 1,5
1,00 1,5 15
b) a capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusdes oferecidas a 1,5
formulagao da midia _
15 1.5 1,5
c) a consisténcia do plano de midia simulado de distribuicdo das pecas em relagao as 2
alineas anteriores 1 1.5 15
d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstrada no us» dos recursos de 2
comunicagéo proprios do TCE/BA 2 15 15
, ’
e) a adequacgdo da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano de midia simulado de 2
distribuicdo de pegas 1 15 15
L 1
f) a otimizagao da midia segmentada, alternativa e/ou de massa 1 1 0,5 0,5 MEDIA ARITIMETICA
TOTAL 10 8 8 g8 8,00




JULGAMENTO -B

Parametros - Envelope n° 01

1.1.1. Raciocinio Basico - maxime de 10,0 (dez) pontos: Pontuagao Julgador
Valor ; ; )
i JANIO JOSE YURI
a) a analise das caracteristicas e especificidades do Tribunal de Contas e do contexto 2
de sua atuagdo 2 2 2
b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as 2
necessidades de comunicagdo publicitaria identificadas
2 2 2
¢) o desafio de comunicacgéo a ser enfrentado 3
2,5 2,5 2,5
d) os objetivos, geral e especificos, de comunicacdo a serem enfrentados em relagdo ao 3
desafio de comunicagdo 2.5 2,5 2,5|MEDIA ARITIMETICA
TOTAL 10 |
9 9 9 9,00
1.1.2. Estratégia de Comunicagdo Publicitdria - midximo de 20,0 (vinte) pontos: Valor
Méximo: JANIO JOSE YURI
a) a adequagao do partido tematico e do conceito propostos a natureza do desafio de 3
comunicagao a ser enfrentado 3 3 3
b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do 3
partido tematico e do conceito propostos
3 2,5 3
c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagédo do 3
TCE/BA com seus publicos
3 2,5 3
d) a adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta 3
para a solugdo do desafio de comunicagao
3 3 3
e) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa da 4
estratégia de comunicagdo publicitaria proposta
3,5 3,5 3.5
f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicagéo do TCE/BA o 4
desafio de comunicagéo a ser enfrentado, seus publicos, o objetivo geral e os
especificos de comunicagao e a verba disponivel
3,5 3,5 3,5|MEDIA ARITIMETICA
TOTAL 20
19 18 19 18,67
Parametros - Envelope n’ 01 B
1.1.3. Ideia Criativa — maximo de 25,0 (vinte e cinco) pontos: Pontuagao ) Julgador
JANIO JOSE YURI
a) sua adequacao ao desafio de comunica¢ao 3
25 3 3
b) sua adequagdo a estratégia de comunicagdo publicitaria sugerida pela licitante 3
2,5 3 3
c) a originalidade da ideia 3
3 3 3
d) os segmentos de publico alcangados pela ideia 2 p 2 5
e) sua adequagdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo 2
2 1,5 2
f) a multiplicidade de interpretagtes favoraveis que comporta 2
. 2 1,5 2
g) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta 2
2 2 2
h) a pertinéncia da ideia as atividades do MPB A e a sua insergdo nos contextos social, 2
pelitico e econémico 2 2 2
i) a exequibilidade e viabilidade das pegas 2
2 2 1,5
j) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas efou no material aos meios e aos 4
pRlallcoi el 3,5 3,5 2,5|MEDIA ARITIMETICA
TOTAL 25
23,5 23,5 23 23,33
1.1.4. Estratégia de Midia e Ndo Midia - maximo de 10>0 (dez) pontos: Valor
Maximg.10 JANIO OSE YUR
a) o conhecimento dos habitos de comunicag¢do dos segmentos de publico prioritarios 1,5
1 1 1
b) a capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusoes 1,5 i
oferecidas a formulagdo da midia ¥} 1 1
c) a consisténcia do plano de midia simulado de distribuigdo das pecas em relagdo as 2 |
alineas anteriores 1 15 15
1; + ,
d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstrada no uso dos recursos 2
de comunicagado préprios do TCE/BA
g0 prop 1,5 . 15 1,5
e) a adequagdo da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano de midia 2
simulado de distribuigdo de pegas 05 15 1
’ »
a otimizacdo da midia segmentada, alternativa e/ou de massa 1 R - :
0 ° 0,5 \ 0,5 0,5|MEDIA ARITIMETICA
TOTAL| 10 \\
1A 6 ? 6,5 6,50
i g 1
M
W1



JULGAMENTO -C

Parametros - Envelope n® 01
1.1.1. Raciocinio Bésico - mdximo de 10,0 (dez) pontos: Pontuagao Julgador
Valor . .
Maximo: JANIO JOSE YURI
a) a analise das caracteristicas e especificidades do Tribunal de Contas e do contexto de sua 2
|atuagio d 1,5 15
b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de 2
comunicagao publicitaria identificadas
il 1.5 15
¢) o desafio de comunicagao a ser enfrentado 3
2 2,5 2
d) os objetivos, geral e especificos, de comunicagdo a serem enfrentados em relacdo ao desafio de 3
comiipeagse 2 2 2|MEDIA ARITIMETICA
TOTAL 10
6 7,5 7 6,83
1.1.2. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria - maximo de 20,0 (vinte) pontos: Valor . )
Maxlmo: JANIC Josg YURI
a) a adequagédo do partido tematico e do conceito propestos a natureza do desafio de comunicagio 3
a ser enfrentado b3 2 3
b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacado apresentada em defesa do partido 3
tematico e do conceito propostos 2,5 2 2,5
c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao do TCE/BA 3
com seus publicos
25 2 29
d) a adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagéo publicitaria proposta para a 3
solugdo do desafio de comunicagdo
2 2 2
e) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da estratégia de 4
comunicagao publicitaria proposta
3 3,5 2
f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicagdo do TCE/BA o desafio de 4
comunicagdo a ser enfrentado, seus publicos, o objetive geral e os especificos de comunicacdo e a
verba disponivel 3 3,5 2
TOTAL| 20 MEDIA ARITIMETICA
16 15 14 15,00
Parametros - Envelope n’ 01
1.1.3. Ideia Criativa — maximo de 25,0 (vinte e cinco) pontos: Pontuagao Julgador
JANIO JOSE YURI
a) sua adequagao ao desafio de comunicagao 3
15 2 25
b) sua adequacgao a estratégia de comunicagdo publicitaria sugerida pela licitante 3
1.5 2 2.5
c) a originalidade da ideia 3
5 2 2
d) os segmentos de publico alcangados pela ideia 2
1 1,5 1
e) sua adequagéo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo 2
1,5 1,5 1
f) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta 2
=) 15 1
g) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta 2
1 15 1
h) a pertinéncia da ideia as atividades do MPB A e a sua insergdo nos contextos social, politico e 2
econdmico 2 1| i |
1) a exequibilidade e viabilidade das pecgas 2
1 2 2
|) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e aos publicos 4
propostos 2 2,5 2,5|MEDIA ARITIMETICA
TOTAL 25
14,5 12,5 16,5 16,17
1.1.4. Estratégia de Midia e Ndo Midia - maximo de 10>0 (dez) pontos: Valor
Maximo:10 . .
JANIO JOSE YURI
a) o conhecimento dos habitos de comunicacio dos segmentos de publico prioritarios 1,5
1,5 1.5 1,5
b) a capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusdes oferecidas 2 1.5
formulagdo da midia
1,51 1,5 1,5
c) a consisténcia do plano de midia simulado de distribuicio das pegas em relacéo as alineas 2
anteriores
L, 2 1.5
d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstrada no uso dos recursos de 2
comunicagao proprios do TCE/BA
1.5 1,5 1,5
e) a adequagdo da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano de midia simulado de 2
distribui¢do de pegas
2 1,5 2
f) a otimizagao da midia segmentada, alternativa e/ou de massa 1 ]
i 1 1|MEDIA ARITIMETICA
b TOTAL 10
j 9 9 (sl o 9,00
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JULGAMENTO -D
N
Parametros - Envelope n° 01 Pontuagao Julgador
1.1.1. Raciocinio Basico - maximo de 10,0 (dez) pontos: Valof JANIO JOSE YURI
Maximo:
a) a analise das caracteristicas e especificidades do Tribunal de Contas e do contexto 2 2 1 1
de sua atuacdo
b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as 2 1 1 1
necessidades de comunicagéo publicitaria identificadas
c) o desafio de comunicagdo a ser enfrentado 3 1,5 15 1,5
d) os objetivos, geral e especificos, de comunicagdo a serem enfrentados em relagao ao 3 15 15 1.5
desafio de comunicagdo ! ! "“IMEDIA ARITIMETICA
TOTAL| 10 6 5 5 5,333333333
¢ i s g g . Valor " :
1.1.2. Estratégia de Comunicagao Publicitaria - maximo de 20,0 (vinte) pontos: Midiic JANIO JOSE YURI
a) a adequagao do partido tematico e do conceito propostos a natureza do desafio de 3 2 1 2
comunicacdo a ser enfrentado
b) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa do 3 2 2 2
partido tematico e do conceito propostos
c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagéo do 3 ) ) 2
TCE/BA com seus publicos
d) a adequacgdo e a exequibilidade da estratégia de comunicacao publicitaria proposta 3 5 3 2
para a solugdo do desafio de comunicacdo
e) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagio apresentada em defesa da a 2 b 2
estratégia de comunicacao publicitdria proposta
f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicagao do TCE/BA o
desafio de comunicagao a ser enfrentado, seus publicos, o objetivo geral e os 4 2 2 2 ) .
especificos de comunicacdo e a verba disponivel MEDIA ARITIMETICA
TOTAL 20 12 11 12 11,67
Parametros - Envelope n’ 01 Pontuacao Julgador
1.1.3. Ideia Criativa — maximo de 25,0 (vinte e cinco) pontos: ::;;:no_ JANIO JOSE YURI
a) sua adequacdo ao desafio de comunicagdo 3 1,5 1,5 1,5
b) sua adequacgio a estratégia de comunicagdo publicitaria sugerida pela licitante 3 2 1,5 1,5
c) a originalidade da ideia 3 2 1,5 2
d) os segmentos de publico alcangados pela ideia 2 1 1 1
e) sua adequagdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo 2 1,5 1 1
f) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta 2 1 1.5 1
g) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta 2 1 1 1
h) a pertinéncia da ideia as atividades do MPB A e a sua inserg3o nos contextos social, 2 1 2 1
politico e econémico
i) a exequibilidade e viabilidade das pecas 2 1 1 1
j) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas efou no material acs meios e aos 4 3 2 25
publicos propostos "“IMEDIA ARITIMETICA
TOTAL 25 15 14 13,5 14,17
. e Valor . = .
1.1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia - maximo de 10>0 (dez) pontos: iixlmo: JANIO JOSE YURI
a) o conhecimento dos habitos de comunicagdo dos segmentos de publico prioritarios 15 1 1 1
b) a capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusées 15 1 1 1
oferecidas a formulacdo da midia !
c) a consisténcia do plano de midia simulado de distribuicdo das pecas em relagio as 2 1 15 1
alineas anteriores ’
d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstrada no uso dos recurses 2 15 1 15
de comunicacio préprics do TCE/BA ’ ’
e) a adequacdo da aplica¢do da verba de midia, evidenciada no plano de midia 2 1 15 1
simulado de distribuigdo de pecas £
f) a otimizagdo da midia segmentada, alternativa e/ou de massa 1 1 1 1 MEDIA ARITIM %‘T\QA
YR
TOTAL| 10 6,5 7 6,5 f\ \\57
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